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Presentacion

CARMEN R1vas
Directora Observatorio Medios de Comunicaciéon y Sociedad

nicacion de todo el mundo, y en particular de Europa, plantean interrogantes a

todos aquellos que trabajan en esas empresas. La tecnologia, que permite a las
personas crear y compartir contenidos, reduce el servicio que ofrecen los medios de
comunicacion a la ciudadania. Los blogs y las redes sociales aportan informacion en
ciertas partes del mundo, mientras que en otras provocan que los medios de comuni-
cacion tradicionales, en particular la prensa escrita, entren en una crisis muy severa.

Las importantes reestructuraciones que han tenido lugar en los medios de comu-

El mercado se desploma. La huida de los anunciantes hacia Internet y una nueva gene-
racion de usuarios con menos tiempo para dedicar a la prensa y la television han gene-
rado un autentico panico en el seno de un sector que suprime empleos y reduce costes
editoriales en detrimento del periodismo de calidad y del pluralismo informativo.

La crisis esta teniendo un efecto dramatico en la cobertura mediatica de la vida politi-
ca, social,cultural y democréatica en Europa. Comienza a haber un cierto desequilibrio
entre los medios del sector privado y los publicos, en particular, los audiovisuales, que
han venido proporcionando a los ciudadanos europeos una informacion plural, diver-
say de calidad.

Los contenidos del n° 13 del Observatorio de Medios de Comunicacion y Sociedad quie-
ren aproximarnos a una realidad cada dia mas compleja en la que las fronteras entre lo
amateur y lo profesional, el ocio y el trabajo, la informacion y la narraciéon estan cada
vez méas difuminadas. Es precisamente la necesidad de encontrar un lenguaje comin
que nos permita abordar esa realidad con unas ciertas garantias de entendimiento el
objetivo del Observatorio. La construccion de alternativas democraticas es posible si la
definicion conceptual esta consensuada.

Ana Molano, periodista de TVE y miembro de la ejecutiva estatal del Sector de Medios
de Comunicacién de CCOO ha efectuado un pormenorizado trabajo en torno a la pér-
dida de empleo en este sector, en especial desde el comienzo de la crisis econémica.

Se necesita un acuerdo social para dinamizar el sector de los medios de comunicacion.
Aporta datos que informan de la pérdida de mil puestos de trabajo en lo que llevamos
de 2011, una cifra que triplica la pérdida de empleo de 2010. Pero esto, no son solo
ntmeros. Son personas que dejan aparcadas, en unos casos, su experiencia y en otros
sus ilusiones. Y buena parte de la veces las dos cosas. Pérdida de empleo, de puestos de
trabajo, simultaneas al reparto de millones de euros en primas entre los miembros de
los consejos de administracion.

El grupo Mediaset ha puesto en marcha un nuevo canal de televisién para mujeres.
Veinticuatro horas de emision en las que se ofrece una amplia serie de programas
“femeninos”.

Inmaculada Sanchez-Labella, doctoranda del Departamento de Comunicacion Audio-
visual, Publicidad y Literatura de la Universidad de Sevilla, es la autora de este trabajo
que desmenuza los contenidos y mensajes enviados por este canal temético. Divinity, el
nombre del canal lo dice casi todo.
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Asegura la autora que aunque no todos los programas son espacios donde las lentejue-
las, las fiestas, las facilidades econdmicas, el éxito laboral, las historias de amor y des-
amor son los factores protagonistas, si se puede afirmar que la imagen de la mujer, en
la mayor parte de la programacion, esta distorsionada.

También el lenguaje es objeto del trabajo de Daniel Olmos. 15M, la naranja mecanica y
las palabras de la tribu, explica una de las claves del 15M, la de recuperar un lenguaje
falseado por el poder, creando en paralelo un cédigo propio.

ICIEDAD

Un movimiento que en gran medida aspira, con mayor o menor acierto, a encarnar una
serie de valores y propuestas radicalmente diferenciadas con otras anteriores, procedan de
donde procedan, requiere de construir sus propios codigos de comunicacion enmarcados
en su voluntad de no pertenecer a ninguna ideologia o marchamo politico “antiguo”.

-
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Se utiliza el lenguaje informéatico como herramienta visual de protesta, por ejemplo tér-

” o« ”»”

minos o frases como “error fatal del sistema”, “reiniciar”, “instalando democracia 2.0”.

Se adopta, con un éxito rapido, el llamado lenguaje de signos como expresion en las
asambleas y concentraciones.

En definitiva, se trata de construir, en un proceso casi constituyente, una respuesta glo-
bal que rompe con lo anterior y que por lo tanto aspira a ser totalmente transversal y
configurarse como una alternativa global y hegemonica.

Rafael Fraguas analiza en este trabajo el acuerdo del Consejo de Administracion de la
Corporacion RTVE, posteriormente revocado por el propio Consejo, con el que se
podia tener acceso a la elaboracion y contenidos de los profesionales antes de su emi-
sion. Alerta Fraguas en torno al peligro que pueden correr conquistas democréaticas
bésicas como el derecho a la informacion plural contrastada y veraz, que caracteriza a
toda democracia digna de llamarse asi.

Destaca el autor que el inmediato clamor de los democratas, dentro y fuera de los
medios de comunicacion, trunco tal pretension de control ideolégico y politico y alerta
de que lo sucedido es un sintoma de lo que se puede avecinar.

Asegura el autor que se trata del desembarco prepotente del poder en una zona de
extrema sensibilidad democratica, que pertenece al fuero del puebloy que nadie, desde
ninguna institucion del Estado, puede hollar.

Cerramos este n° del Observatorio con un estudio de la profesora y vicedecana de la
facultad de Comunicacién de la Universidad de Sevilla, Trinidad Nfiez en torno al tra-
tamiento informativo dado por el humor grafico a la huelga general del 29 de septiem-
bre de 2010.

El humor, asegura la autora, es una mirada particular sobre la actualidad que implica,
al mismo tiempo, la pirueta emocional divertida y relajante y la llamada a la reflexion
critica y al analisis del suceso o del personaje tratado. El estudio se ha efectuado con el
andlisis de los contenidos de las vifietas publicadas en torno a esas fechas por los peri6-
dicos ABC, El Pais, El Mundo y la Razo6n.

En general las organizaciones sindicales convocantes de la huelga recibieron descalifi-
caciones unanimes por parte del humor grafico de la prensa objeto de estudio, es decir
de los grandes periodicos.

Dice la autora que es preocupante la mirada negativa que reviste de trasnochada la
intervencion sindical o, en algunos casos, de estiipida y bronca. Y debe preocupar mas,
i porque esa composicion de imagen y palabra tan sintética que es el humorismo grafico

4 i llega antes a las emociones que a las razones. ®
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Se necesita un acuerdo social para
dinamizar el sector de los medios de
comunicacion

ANA MOLANO
SECTOR ESTATAL DE MEDIOS DE COMUNICACION, ARTES, CULTURAY DEPORTE FSC-CC.0O.

Los medios de comunicacién espafoles han perdido en lo que llevamos de 2011 mas
de mil empleos, una cifra que triplica la correspondiente a todo 2010. Y el curso co-
mienza con mas anuncios de despidos. La empresa Mediapubli, editora del diario ‘Pa-
blico’, ya ha anunciado un ERE que afecta al 20% de su plantilla, y un recorte salarial.
En las tltimas semanas dos cabeceras locales, los diarios ‘Informacion Jerez’ e ‘Infor-
macion Bahia de Cadiz’, ambos del grupo Publicaciones del Sur, anunciaron que po-
drian convertirse en semanales, en un paso mas de la estrategia de los editores de acor-
tar las plantillas”. El diario deportivo “Don Balon” ha echado el cierre.

Vocento inici6 la carrera de despidos a principios de afio, después de que la redacciéon
del diario “ABC”, en marzo de 2009, sufriese un expediente de regulacion de empleo
(ERE), que afect6 a 238 empleados, y en 2010 sufriese un goteo incesante de bajas. El
comité de empresa manifest6 su protesta por esta politica de despidos de Vocento y se-
nalo que se trataba de “una limpieza acometida por la empresa para cargarse a todo el
personal mas antiguo y contratar mano de obra més barata”.

La explicacion de la pérdida de empleos, segin estos grupos, es la caida de la publici-
dad ocurrida en los tultimos afios, un ingreso fundamental para los medios que viene
descendiendo desde el comienzo de la crisis econémica, con especial virulencia para la
prensa diaria. En prensa diaria, el descenso ha sido de entre un 11% y un 12%, y las pre-
visiones reconocidas por los editores de diarios rondan una caida en todo el afio del 9%
(aunque el descenso sera menor en el caso de los dominicales). Segiin Ignacio M. Be-
nito, director general de la Asociacion Espanola de Editores de Diarios (Aede),“Entre
2007y 2010 la venta bruta de publicidad de los diarios se redujo un 42,9 por ciento”,

Segun Ignacio M. Benito, sin embargo, cree que, a pesar de las dificultades, desde el co-
mienzo de la crisis, el control de gastos ha permitido minimizar dafios, aunque ha ha-
bido “consecuencias dolorosas para el empleo, apenas ha habido cierres”. “La situacién
de la prensa es compleja y delicada, pero los diarios han sabido consolidar su prota-
gonismo en contenidos digitales”, dice.

Entre el primer trimestre de 2010 y el de 2011, los lectores de noticias en los diarios di-
gitales han aumentado cinco puntos porcentuales, y ya son casi tantos como los de dia-
rios impresos. Los diarios tienen un protagonismo creciente como generadores de con-
tenidos en el entorno digital, pero de momento los propietarios de los medios no
estan rentabilizando publicitariamente esa notoriedad, prefieren seguir despidiendo
a trabajadores y trabajadoras.

Mientras reducen la nomina y las plantillas, los consejos de administracion se repar-
ten millones de euros en primas. Como en Prisa, mas de 10 millones de euros en pri-
mas en el primer semestre. La retribucion de sus 16 vocales casi triplica los 3,6 millo-
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nes del mismo periodo de 2010 y es una de las mas altas entre las cotizadas espanolas.
Hace poco, los directivos de Prisa ponian en marcha su plan particular “de ajuste”, des-
pidos y recortes de derechos establecidos para la plantilla.

El actual Consejo de Administracion esta formado por Ignacio Polanco, Juan Luis Ce-
brian, Matias Cortés, Gregorio Marafion, Borja Pérez Arauna, Agnés Noguera o Manuel
Polanco; a quienes se les unieron representantes de Liberty, fondo de inversion pro-
pietario de la mayoria de las acciones de la multinacional: Juan Arena, Nicolas Berg-
gruen, Martin E. Franklin, Alain Minc, Emmanuel Roman, Harry Sloan y Ernesto Ze-
dillo. Los cofundadores de Liberty Acquisition Holdings Corp son Martin Franklin y el
multimillonario inversor germano-estadounidense Nicolas Berggruen, dueiio del think
tank NBI, cuyo principal asesor es Cebrian, y que cuenta con otros miembros “pensa-
dores” como Felipe Gonzalez, Gerhard Schroder, Rodrigo Rato, Condoleezza Rice o in-
vitados como Arnold Schwarzenegger.

El Consejo de Administracion retine a las mismas personas que decidieron imponer un
sueldo “plano” a los trabajadores nuevos, tal y como denuncié el Comité de empresa
de El Pais en un comunicado cuyas palabras se cuamplen ahora: “Los responsables del
Grupo Prisa consideran que los periodistas deben cobrar 18.000 euros brutos al afio,
mientras ellos se reparten millones a pesar de la crisis”. Si los directivos se benefician
mientras obligan a sus trabajadores a asumir el sacrificio por el bien de la multinacio-
nal, también los accionistas (entre los que se encuentran los mismos directivos) haran
su negocio en Septiembre, “(...) La Asamblea de accionistas también aprobo la distri-
bucidén de un dividendo de 0,75 euros por accién para los titulares de acciones prefe-
rentes cuyo pago se hara efectivo el 29 de septiembre (...)".

Tampoco se libra el sector audiovisual, ya hemos leido en algunos medios que las TV
autondmicas EiTB y Canal 9 anuncian despidos. a lo que hay que sumar la intencion
de Cospedal de privatizar la TV de Castilla La Mancha, lo que en el PP llaman de “hoja
de ruta” para el resto de Comunidades autdbnomas. Rajoy anuncio, que si gana las elec-
ciones generales, presentara una iniciativa parlamentaria para que las cadenas de la
FORTA, puedan elegir otro modelo de gestion, dando libertad a las comunidades para
establecer otras formas de gestion distinta de las televisiones autonémicas, incluida su
privatizacion.

La television publica de la Comunidad Valenciana, Canal 9, tiene 1.800 trabajadores,
una plantilla superior a Tele 5 y Antena 3 juntas. También una deuda de 1.287 millo-
nes de euros. La audiencia media de la television valenciana, objeto de tesis doctora-
les sobre la manipulacion informativa, roz6 en 2010 el 6%. Muchos se preguntan si son
viables estas cifras. Lo primero que plante6 el compafiero de partido de Francisco
Camps en Castilla-La Mancha, Marcial Marin, cuando alarmé sobre la “quiebra total”
de esa autonomia, fue la privatizacion de su canal autonémico, CMT. Pero su presu-
puesto alcanza los 42 millones anuales y 380 empleados.

El examen de los nimeros revela efectivamente el gran agujero en el que se han trans-
mutado las 13 televisiones publicas de Espafia. Sus presupuestos, salvo leves recortes
de los ultimos afios (sobre el 5%), no han parado de crecer. La catalana TV3, con 360
millones y 2.700 empleados, es la més cara, seguida de Canal Sur (239 millones de eu-
ros y 1.680 empleados) y la ya citada Canal 9. La situacién de Telemadrid, que controla
el Gobierno del PP de Esperanza Aguirre, no es tampoco pujante. Con una caida en pi-
cado de la publicidad, siguiendo la tonica del sector, la emisora madrilefia registré en
mayo una audiencia del 6,2% y una deuda acumulada de 230 millones. Su presupuesto,
que mantiene un contrato con el Gobierno regional, es de 158 millones y su plantilla
de 1.176 trabajadores.
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Muchas son las voces que claman por acabar con el despilfarro de las auton6micas, pro-
poniendo el cierre o reestructuracion del las radiotelevisiones auton6micas. Pero na-
die habla del despilfarro, de la mala gestion, de la manipulacion informativa de la que
no son responsables ni los trabajadores y trabajadoras, y si los equipos directivos y los
gobiernos autonomicos.

La multiplicidad de canales de television con el desarrollo de la TDT, no ha mejorado
la situacion del empleo en el sector privado. Unidad Editorial ha confirmado que Dis-
covery Netword se hace cargo de toda la programacion de la ex Veo7 —constituyendo
un nuevo canal- , con excepto del prime time, donde El Mundo tendra unas doce ho-
ras de produccion propia. Con esto, se cierre el ciclo del aventurerismo de esta empresa
en la gestion de cadenas de television; de las cuatro sefiales recibidas ninguna esta bajo
su gestion. No obstante, la liquidacion de Veo7 ha significado la pérdida de unos 200
puestos de trabajo de muy dificil recuperacion con la nueva gestion.

Esta paranoia de Unidad Editorial por la television no es distinta de la sufrida por Vo-
cento, que de las cuatro sefiales recibidas del Gobierno, s6lo mantiene la gestion de La
10 con muchas dificultades.

Este el resultado de la Ley General Audiovisual, la concesion de canales a grupos que
lo inico que buscan es el enriquecimiento rapido, sin ninguna obligacién con el servi-
cio publico que deben ofrecer y menos atn con el mantenimiento del empleo.

Para explicar los despidos en el sector audiovisual también se esgrime como argumento
el descenso de los ingresos publicitarios de las televisiones y radios. Eso a pesar de que
ahora, hay méas publicidad desde que la Corporaciéon RTVE, no emita anuncios publi-
citarios. Durante el segundo trimestre respecto al mismo periodo de 2010, cayeron un
15,7%, aunque mejoraron un 7% en comparacion con el primer trimestre de este afio,
segun el ultimo informe de la Comision del Mercado de las Telecomunicaciones (CMT)
publicado este miércoles.

En total, entre abril y junio, las televisiones y radios ingresaron por publicidad un to-
tal de 639,9 millones de euros frente a los 759,8 millones de euros que facturaron por
este motivo en el mismo trimestre de 2010. De ese total de ingresos publicitarios, un
total de 475,3 millones de euros fue a parar a las televisiones privadas; 52,9 millones
de euros, a las televisiones ptiblicas; y 111,6 millones de euros a las radios. Comparado
con 2010, donde menos ha caido la inversion ha sido en las radios, con un descenso del
7,7 por ciento, mientras que en las cadenas privadas la disminucién ha sido del 15,9%
y las publicas del 277%.

En comparacion con el primer trimestre del afio, la inversiéon publicitaria que se re-
parten las cadenas privadas ha experimentado una mejora del 5,4%, mientras que la
de las radios ha sido mayor, del 17,6%, y las cadenas publicas de television han man-
tenido estable su nivel de ingresos publicitarios.

Otro despropdsito mas es el concurso abierto por El Ministerio de Industria, Turismo
y Comercio, por un importe total de 5 millones de euros, para elegir a una empresa que
se encargue del “seguimiento, control e inspeccion” de los contenidos de las televisio-
nes y radios para asegurarse de que cumplen con lo establecido en la Ley Audiovisual.
En el pliego de condiciones del contrato, el ministerio reconoce que “debido al volumen
del objeto del contrato y a la indisponibilidad de medios tanto técnicos como humanos”,
la Secretaria de Estado de Telecomunicaciones y para la Sociedad de la Informacion,
encargada de este control mientras no se cree el Consejo Estatal de Medios Audiovi-
suales (CEMA), previsto en la misma ley, “no se halla en condiciones de afrontar tales
tareas”. Asimismo, se establece que la duracion de contrato se extendera desde el 2012
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hasta el 2014, aunque podré prorrogarse mas alla de esta fecha. Tiempo ha habido su-
ficiente para crear el CEMA, lo que ha faltado es voluntad politica. Ahora proponen que
se haga cargo una empresa privada, habiendo anunciado ya el PP, que si gana las elec-
ciones generales del 20-N, entre sus prioridades esta suprimir el CEMA.

CCOO vuelve a llamar la atencion sobre la grave situacion que atraviesan los medios
de comunicacion en Espana. El panorama mediatico en Espafia se presenta atin mas
sombrio, con mas ajustes de plantilla, despidos, cierres y expedientes de regulacion
de empleo. En opinion de CCOO, algunas decisiones empresariales causan un dafo irre-
parable a la funcion social de los medios de comunicacién, asi como a la necesaria plu-
ralidad informativa y de opinién a la que tiene derecho la ciudadania.

Un acuerdo para renovar y dinamizar el sector

CCOO vuelve a exigir un gran acuerdo de todos los agentes sociales, politicos e insti-
tucionales para renovar y dinamizar el sector de los medios de comunicacion en Espaiia.
CCOO considera que la precariedad laboral existente en los medios de comunicacion
ataca la libertad de opinion y de critica y, consecuentemente, pone en riesgo una serie
de valores democraticos y de progreso recogidos en la Constituciéon. Fendmenos como
la concentracion de medios y la supremacia de los intereses mercantiles y de empresa
por encima de otros principios y derechos pueden dar lugar a un escenario en el que
se configure un paramo informativo que empobrecera la capacidad critica de los ciu-
dadanos y atentara contra su derecho a estar informados, en un contexto de pluralidad
informativa y respeto a las voces discrepantes. El ajuste continuado de empleo y con-
diciones laborales a la baja en los medios de comunicacién camina en paralelo con el
que estan sufriendo otros sectores de la produccion y los servicios. S6lo en un marco
de unidad de los trabajadores y trabajadoras, y del conjunto de los sindicatos, es posi-
ble encontrar una salida a esta situacion de crisis, que amenaza con ser estructural en
el sector, devaluando las condiciones y los contenidos informativos.

CC.0O0. pide que se adopten medidas que garanticen el empleo, la calidad y la plurali-
dad imprescindibles, entre las que estarian:

» Paralizacion de todos los procesos de regulacion de empleo que no acrediten condi-
ciones de acuerdo entre la direccion y la representacion sindical de las empresas.

« Intervencion exhaustiva de oficio de las instancias de control administrativo y labo-
ral (Inspeccion de Trabajo, Agencia Tributaria, Tesoreria General del INSS) sobre las
situaciones de irregularidad laboral y fiscal, que eviten situaciones de precariedad y
de fraude que condicionen la viabilidad de las empresas.

« Promocion de la Mesa sobre la situaciéon de los medios, compuesta por el Gobierno
y por los agentes representativos (sindicales, profesionales y empresariales), que
aborde la necesidad de adoptar medidas publicas que refuercen las condiciones ne-
cesarias para la viabilidad de los medios.

« La necesidad de avanzar y consolidar, un modelo de radio, television, y nuevos ser-
vicios de comunicacién, que cumpla con sus funciones de servicio publico de calidad
en la programacion, y con los derechos laborales. ¢
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Aprisionadas en un par de tacones de
aguja. Lectura critica sobre un canal
tematico

INMACULADA SANCHEZ-LABELLA MARTIN'

Divas, divinas, divertidas, desenfadadas, independientes y decididas, asi se presentan
las “chicas d”, protagonistas de Divinity, el nuevo canal para mujeres con el que el
Grupo Mediaset ofrece toda una recopilacion de programas de “caracter femenino”. Una
nueva vision y representaciéon que enmarca nuevos modelos de mundo en los que las
mujeres espectadoras se sumergen cada vez que se sientan frente a sus pantallas de te-
levision para alejarse, por unos momentos, de la realidad que las rodea. Veinticuatro
horas de emision en las que se exponen distintos estereotipos femeninos imbricados
en diferentes y nuevos estilos de vidas.

Los medios con sus relatos de ficcion proporcionan representaciones de sujetos, de si-
tuaciones y acciones donde conocer y reconocer al “yo” y al “otro”. Asi, la representa-
cion de la “persona” en forma de “personaje”, con toda su puesta en escena, con todo
su tejido argumental, resulta fundamental para la construccion de “identidad” y de la
“alteridad” en el “sujeto espectador” (Belmonte y Guillamoén)2.

Exponiendo series ficcionales, programas de entretenimiento, docu-realities y filmes
cédmicos y romanticos, Divinity nace con la intencionalidad de llevar a las mujeres a un
nuevo escenario donde desligarse de su rutina diaria y en el que tomar a sus protago-
nistas como nuevos referentes, como nuevos “yo”.

Si en la década de los cincuenta y sesenta, el arquetipo de mujer representada era sub-
yugado y ligado intimamente al Aambito doméstico, ahora se expone un conjunto de sig-
nificantes propios de un cuerpo femenino hipermodernizado televisivamente que di-
bujan a una mujer independiente econémica y emocionalmente, desinhibida,
promiscua y narcisista que vive por y para ella. Divinity proyecta una construccion ide-
alista de personas, personalidades y actitudes, un nuevo ideario socio-femenino do-
minante en el nuevo siglo XXI donde las mujeres se exponen como modelos del pla-
cery el éxito.

La televisién, como medio de comunicacién, siempre ha sido un espejo de la evolucion
y los comportamientos sociales pero en este caso expone estilos de vidas utopicos, ale-
jados de la cotidianeidad de cualquier mujer desatando, por ende, una crisis en los es-
quemas cognitivos y emocionales femeninos; lo cual provoca en ellas la situacién frus-
trante de una lucha continua por la consecucion de la felicidad plena, tal y como sus
homoénimas televisivas asi lo manifiestan en dichas representaciones mediaticas.

El nuevo canal invita al estudio reflexivo de la semidtica psicosocial de la representa-
cion femenina televisiva, la interpretacion de un texto audiovisual sobre los nuevos mo-
dos de representacion mujeril. Tal demostracidon no es mas que la difusion del proceso
de socializacion del género, un continuo bombardeo al que la sociedad en su conjunto
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esta sujeta y que contribuye draméaticamente a la construccion de la subjetividad fe-
menina en su papel asignado de victima de la sociedad y de si misma. Subjetivacion en
la que confluye tanto la violencia en si, en términos de hechos medibles, como el
modo de entenderla a través de las practicas discursivas a partir de las cuales se cons-
truye el texto y define al sujeto (Foucault).3

La imagen de la mujer representada podria dar la razon a las clasicas criticas de Mul-
vey# sobre el enfoque patriarcal y sexista del cine narrativo de Hollywood. Como afir-
mara Colaizzi®, “la mujer” también es una construccion historico-cultural y Divinity asi
lo corrobora con la representacién de sus personajes femeninos enclavados en las his-
toricas estereotipias cinematograficas, sujetas a su vez, a una representacion femenina
propia de nuestra cultura.

Divinity, aunque innovador y entretenido a primera vista, no es mas que una boutique
de productos televisivos para mujeres, un nuevo escaparate con el que mediante un sim-
ple clic en el mando de nuestros televisores accedemos de manera inmediata a todo un
mudo de clichés femeninos. De entre los diversos espacios que construyen todo el en-
tramado, se han de destacar titulos como Style to Juice, El vestido de tu boda, series
como Yo soy Bea o Mad Men que en su narracion publicitaria se anuncia bajo la frase:
“équé queréis las mujeres?” empleando un estilo directo con el que captar la atencion
de las espectadoras fijando engranajes de unién ante el binomio serie-espectador.

Del mismo modo, se han de destacar otros titulos de renombre como Sexo en Nueva
York y Mujeres Desesperadas, que aunque emanan nuevos aires exponiendo de un
modo mas liberal a una mujer triunfal, trae consigo un evidente trasfondo de sumision,
y es que todos ellos contintian dibujando el reflejo de la tipica imagen de mujer esclava
de si misma y de los términos belleza, juventud, amor, romanticismo, dinero, sexo...
Aunque a lo largo de la historia se hayan presentado distintos tipos de mujeres, s6lo
un tnico factor permanece intacto puesto que todas se siguen definiendo como fémi-
nas con sed de hombre perfecto con el que creen hallar la felicidad, la bisqueda de va-
ron alguno que les satisfaga, les eleve la libido y les haga sentir reinas en su propio reino.

Pero no todos los programas divinities son espacios divinos donde las lentejuelas, las
fiestas, las facilidades econdmicas, el éxito laboral, las historias de amor y desamor son
los factores protagonistas, puesto que desde una perspectiva de género se vislumbra que
no es oro todo lo que reluce.

Entre todos estos espacios de glamour, s6lo es uno el programa que muestra la otra cara
de la moneda: Super nanny. Con él nos trasladamos a la méas cruda realidad donde mu-
jeres reales, madres amas de casa, con un aspecto en la mayoria de los casos descui-
dado (aunque... épor qué no ser realistas y reconocer que con tal atavio nos represen-
tan a la mayoria de nosotras cuando estamos en casa?) dejan de lado los brillantes y
aparcan su vida social para dedicarse al cuidado de sus hijos a quienes brindan la to-
talidad de su tiempo; y parece que por ello, por estar desprovistas de las mejores mar-
cas y un par de tacones de infarto, no tienen el mundo a sus pies, parecen no haber al-
canzado la felicidad ni obtenido éxito en sus vidas.

Finalizamos reconociendo que para poder analizar los modelos representados y obte-
ner resultados en funcién a la influencia y respuesta de recepcién que tales contenidos
provoca en sus espectadores, es necesario en primera instancia conocer el funda-
mento de su construccién. Como asi expusiera Aristoteles® en la teoria del personaje
contenida en la Poética (trad. 1999): “los artistas imitan a los hombres en plena accion”
(...) “la accion es lo primero, es el objeto de imitacion. Los agentes que realizan la ac-
cién van en segundo lugar”. Por tanto, y extrapolando estas palabras a una interpre-
tacion global de todo el contenido persuasivo expuesto en este nuevo canal, se concluye
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afirmando que sus espectadoras tras el visionado tenderan a imitar las acciones re-
presentadas por quienes han adoptado como referentes para conseguir los fines de en-
sueno proyectados.

Dada la falta de una adecuada alfabetizacion audiovisual de la ciudadania, preocupa que
se reciban estos estereotipos prejuiciosos de género, si es que se consiguen detectar,
como parte de la totalidad de un mensaje natural y no como parte de una poderosa
transmision de mecanismos de poder. No s6lo eso. Resulta preocupante el modo en el
que dichos contenidos, impregnados de la cultura americana, pueden llegar a afectar
a la sociedad europea; en especial a la juventud europea. ¢
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15M, la naranja mecanica y las
palabras de la tribu

DANIEL OLMOS

Hace ya casi cincuenta afios que el escritor britdnico Anthony Burguess publico su no-
vela “La Naranja Mecanica”, llevada posteriormente al cine con gran éxito por Stanley
Kubrik. En la novela, situada en un espacio temporal futuro, se describen las peripe-
cias de unos jovenes fuera del sistema y entregados a la violencia como forma de vida.
Una de las particularidades que definen a sus protagonistas es la utilizacion de un dia-
lecto urbano compuesto principalmente por palabras de origen eslavo (drugo: amigo,
béabuchca: anciana, bolche: grande...), procedentes de una filtracion subliminal, de ca-
racter propagandistico, se supone que soviética.

En 1971 el poeta y critico José Angel Valente recogi6 en un libro titulado “Las Palabras
de la Tribu” sus ensayos escritos entre 1955 y 1970. En uno de ellos, llamado “Ideolo-
giay Lenguaje” escribe: “La corrupcion del lenguaje publico, del discurso institucional,
falsifica todo el lenguaje. Solo la palabra poética, que por el hecho de ser creadora lleva
en su raiz la denuncia, restituye al lenguaje su verdad. He aqui unos de los ejes centrales
de la funcion social (tan debatida y tan poco entendida entre nosotros) del arte: la res-
tauracion de un lenguaje comunitario deteriorado o corrupto, es decir, la posibilidad
historica de dar un sentido mas puro a las palabras de la tribu”.

Elijo estos dos textos como marco donde establecer una aproximacién a lo que podri-
amos denominar el lenguaje del llamado movimiento 15M, caracterizado en gran me-
dida por la utilizacion de signos, palabras y gestos que se presentan como herramien-
tas novedosas. Vaya por delante que en el ejemplo de la novela de Burguess mi
intencion no es la de comparar la situacién expuesta por el autor britanico,-juventud
desestructurada y violenta, dialecto inducido desde fuera con fines de adoctrina-
miento-, con la del movimiento 15M sino la de mostrar como un colectivo que por la
razon que fuere desea construir su propio discurso, adquiere el mismo como herra-
mienta identitaria. En lo que respecta al ensayo de José Angel Valente este nos mues-
tra una de las claves del 15M, la de recuperar un lenguaje falseado por el poder, creando
en paralelo un codigo propio.

Un movimiento que en gran medida aspira, con mayor o menor acierto, a encarnar una
serie de valores y propuestas radicalmente diferenciadas con otras anteriores, proce-
dan de donde procedan, requiere de construir sus propios codigos de comunicacion en-
marcados en su voluntad de no pertenecer a ninguna ideologia o marchamo politico
“antiguo”. A continuacion sefialamos algunas pautas de anélisis obtenidas de paginas
web, blogs, y especialmente de los videos de Rail Minchinela, ingeniero industrial, téc-
nico informatico y uno de los principales animadores culturales del 15M.

Se reclaman valores como la verdad, falseados por los poderes econémicos y politicos.

Los medios de comunicacidn tradicionales son considerados como parte del problema
y por lo tanto se rechaza su consumo, recurriendo a la comunicacién horizontal me-
diante las redes sociales, especialmente Twitter.
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La estructura en red genera multiplicidad de lemas como los ya famosos: “Democra-
ciareal ya”, Nuestros suenos no caben en vuestras urnas”, “Esta revoluciéon no es de iz-
quierdas ni de derechas”, “No somos mercancia en manos de politicos ni de banque-
ros”, “No hay pan para tanto chorizo”....

Se utiliza el lenguaje informéatico como herramienta visual de protesta, por ejemplo tér-
minos o frases como “error fatal del sistema”, “reiniciar”, “instalando democracia
2.0".

Se adopta, con un éxito rapido, el llamado lenguaje de signos como expresién en las
asambleas y concentraciones.

La llamada “cultura de la transicion” es considerada como una losa sobre las nuevas
generaciones. Se percibe una acuciante necesidad de olvidar figuras como la de Franco
y sacudirse el discurso de generaciones anteriores que insisten machaconamente en que
“os salvamos del monstruo”, cuando en realidad no son conscientes, esas generaciones,
de “que el monstruo sois vosotros”.

La independencia y la ruptura con movimientos anteriores es absoluta. No existe nin-
gun paralelismo con experiencias pasadas como Mayo del 68, hay una ausencia de ico-
nos pretéritos como ejemplo el Che Guevara.

En definitiva se trata de construir, en un proceso casi constituyente, una respuesta glo-
bal que rompe con lo anterior y que por lo tanto aspira a ser totalmente transversal y
configurarse como una alternativa global y hegemoénica. En ese contexto es también in-
teresante cruzar esta aspiracion con las formulaciones de la llamada “democracia li-
quida”, en concreto con el proyecto del PDI, (Partido De Internet), un partido que se
define como “apolitico” y “meramente técnico” que aspira a convertirse en un inter-
mediario entre la ciudadania, o mejor dicho, el individuo, -ya que este tltimo actuaria
en solitario frente a su ordenador-, y el poder legislativo y politico. Recomiendo con-
sultar en Google paginas sobre este tema, que a mi entender ponen los “pelos de
punta”.

Como cualquier otro movimiento, opcioén politica o ideologia, el 15M va sufriendo con
el paso del tiempo un cierto deterioro conceptual que se muestra mediante el aumento
de las paginas webs y blogs criticos con sus actuaciones y su lenguaje.

En algunos casos se le acusa, més especialmente a “Democracia Real Ya”, de recibir in-
fluencias mas o menos directas de organizaciones externas, especialmente del lla-
mado Partido Humanista, organizacion bajo sospecha de ser una secta. Se pone como
ejemplo el texto del “Manual del Poder Joven”, escrito por H. Van Doren, discipulo de
Silo, fundador de la secta que posteriormente derivo en el Partido Humanista. En ese
libro se dicen cosas como: “Las ideologias se derrumban y las nuevas generaciones no
aceptan ya supuestos teoricos, sino que en su dinamica tienden a crear la ideologia ade-
cuada a las circunstancias. Tal posibilidad podra ser explotada partiendo de la forma-
cion de grupos espontaneos que se conecten entre si, hasta coordinarse en verdaderos
movimientos o partidos nacionales o internacionales, negando a todos los otros mo-
vimientos o partidos”.

La prohibicion efectiva en algunas de las manifestaciones del 15M de exhibir pancar-
tas o banderas rojas, republicanas, del arco iris, o contenidos feministas es vista como
un intento de expulsar la ideologia y el pensamiento de izquierdas y progresista del mo-
vimiento. Especialmente preocupa la aparicion de actitudes y términos beligerantes
contra el feminismo, como el de “feminazi”, utilizado con cierta asiduidad en lo foros.

La definicion de no ser ni de derechas ni de izquierdas, cercana a presupuestos real-
mente lejanos en el tiempo y de recuerdo bastante infausto.
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En cuanto al perfil de algunos de los personajes publicos mas activos afines al movi-
miento. Causa una cierta perplejidad la cantidad de disenadores graficos, propietarios
de empresas informaticas, técnicos, etc. que hablan del 15M, incluso como pretendi-
dos portavoces. Especialmente llamativa es la aparicion de Tomasz Szabelewski, con-
sultor de la Fundacion Everis, de marcado caracter ultraliberal presentandose como
portavoz del movimiento en un reportaje emitido por TVE.

Con sus luces y sombras el movimiento 15M esta significando la movilizacién de cien-
tos de miles de personas disconformes con la situacién politica y econémica actual. En
un escenario donde el paro juvenil se sitia entorno al 45%, donde el 44% de los licen-
ciados superiores entre 25y 29 afios ocupan puestos de trabajo inferiores a su capaci-
tacion, donde necesidades basicas como la vivienda, la sanidad y la educacion estan en
claro peligro, el nacimiento del 15M es indiscutiblemente un sintoma, lo que resulta me-
nos claro es que sea la solucion. ¢
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Ataque antidemocratico en RTVE

RAFAEL FRAGUAS
PERIODISTA

La reciente y afortunadamente frustrada intentona del Partido Popular de supervisar
los contenidos, los tempos y la jerarquizacion de noticias de los servicios informativos
de Radio Television Espanola desde el Consejo de Administracion del Ente Pablico, en
plena etapa preelectoral, pone de relieve el significado que la derecha més retrograda
otorga hoy a conquistas democraticas basicas como el derecho a la informacién neu-
tral, contrastada y objetiva, que caracteriza a toda democracia digna de llamarse asi.

A tan inquietante degradacion de cuanto implica una democracia en el ambito del que
tratamos -ni mas ni menos que la formacion de una opinién puablica libre de imposi-
ciones politicas- se anade la inexplicable actitud ante la misma intentona por parte del
representante del Partido Socialista Obrero Espafiol, que se abstuvo ante la propuesta
de la representante del PP al igual que el representante del sindicato Comisiones
Obreras, el tnico consejero, por cierto, que present6 inmediatamente su obligada e in-
eludible dimision. Su salida del Consejo hubo de ser irrevocable, como asi fue, como
deberia haberlo sido de los consejeros del PP y de CIU, ERC y PSOE que plantearon la
injerencia o se abstuvieron. Mencion de dignidad y coraje democraticos merecen los
representantes de IU y UGT en el Consejo, que se opusieron de plano a tal maniobra.

Si bien en apenas unas horas el inmediato clamor de los democratas, dentro y fuera de
los medios de comunicacion, truncé tal pretension de control ideoldgico y politico de
los contenidos de los servicios informativos, lo sucedido es todo un sintoma de lo que
se puede avecinar a los espafioles después del 20-N. Lo acaecido cobraria una grave-
dad anadida, de confirmarse que se trata de un proposito politico, consciente y pre-
meditado, y presuntamente admitido por algunos sectores dirigentes de los dos gran-
des partidos, orientado a legitimar, justificar o imponer desde el principal medio
publico los intentos por cercenar derechos democraticos laborales y sindicales conso-
lidados, que han caracterizado la singularidad del proceso democratico en Espana desde
el triunfo de la Transicion, con la Constitucion de 1978.

¢Quién ha forzado disparates de tanta envergadura? Todo indica que un sector de la
Unién Europea, ese buque hoy sin gobernalle, acollonado o teledirigido por los lobbies
financieros y bancarios americanos mas enemigos de una Europa vertebrada social-
mente, es decir, los grupos de presion de los especuladores, que estan forzando al Viejo
Continente a repetir errores semejantes a los que causaron la crisis de 1929 y que tan
irresponsablemente contribuyeron a alentar a Hitler a desencadenar la Segunda Gue-
rra Mundial.

Cabria preguntarse a cuento de qué viene en esta tesitura internacional la reforma cons-
titucional “por arriba” decidida en Espana por ambas formaciones politicas, PSOE y PP
a finales de agosto de 2011, en una tramitacion parlamentaria quincenal y vergonzante,
que introduce en la Constitucion el principio neoliberal que culpa al déficit pablico -
entre nosotros, al endeudamiento del Estado con fines sociales- de todos los males cau-
sados por la crisis. Para ello se persigue introducir una clausula abiertamente neoliberal
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en un texto constitucional consensuado que ha regulado la vida politica en Espana y
en paz desde hace 33 anos.

Todo indica que para eludir las presiones antisociales y antiobreras de la Europa me-
nos europeista, la de los especuladores, al Gobierno de Zapatero no se le ocurri6 otra
cosa mejor que sacar a la palestra la mentada reforma constitucional, pensando que de
tal manera, echando un galgo a correr en otra direccién, conjuraba el peligroso e in-
saciable apetito de quienes quieren destruir el cogollo de las relaciones democraticas
en Espana.

Pero tanto Zapatero como quienes le han presionado saben que la crisis tiene su ori-
gen, precisamente, no en las relaciones socio-laborales consolidadas en Espana sino,
por el contrario, en el desmantelamiento de los controles estatales del sistema finan-
ciero estadounidense, copiado en Europa, que permitio la rapifia y la arbitrariedad fi-
nanciera privada méas deleznables a costa de cercenar, precisamente, derechos demo-
craticos consolidados, incluidos los derechos laborales y el sistema negociador de
convenios colectivos.

Lo sucedido en RTVE, se encuentra directamente vinculada al debilitamiento demo-
cratico generalizado en Espafia y a esas presiones intolerables pseudo-europeas por
aplicar a machamartillo un designio economicista y retrogrado, marca el cruce de un
umbral igualmente intolerable al de la reforma constitucional de espaldas a la ciuda-
dania. No se ha tratado de una mera apropiacion de la vision previa de los contenidos
de lo que los periodistas hacen o preparan en los telediarios. Se trata mas bien del des-
embarco prepotente y pretotalitario del poder mas descarnadamente antidemocratico
en una zona de extrema sensibilidad democréatica, que pertenece al fuero del pueblo
y que nadie desde ninguna institucion del Estado -salvo en condiciones de guerra de-
clarada- puede hollar.

Los males de RTVE se amplian al enfeudamiento empresarial del Ente con producto-
ras privadas, que reciben la parte del ledn en los ingresos, al haber renunciado el Ente
a la produccion propia. La desmotivacion a la que llevan alli unas politicas de perso-
nal y de recursos humanos y técnicos tildada de nefasta por los sindicatos de RTVE, po-
liticas que estan orientadas a la privatizacion de la contratacion, a la externalizacion de
cometidos y, sobre todo, a la exportacién de los beneficios hacia manos privadas. El im-
pulso de credibilidad y de bien hacer que los informativos de RTVE habian logrado en
estos tres ultimos afnos —gracias a la busqueda de la neutralidad en el medio television
publica por impulso expreso de Rodriguez Zapatero- asi como en virtud de la desapa-
riciéon de la publicidad comercial, por su significacion ideoldgica, encuentra ahora, con
este lamentable episodio de censura, nuevos flecos para nuevos retrocesos y méas des-
motivaciones de la plantilla, que abren a su vez la puerta a los pretextos para nuevas
contratas externas y a la privatizaciéon de hecho de RTVE, salvo en los informativos, a
partir de ahora tan amenazados. El reciente cese, por sospecha de nepotismo, del ve-
tusto ex ministro centrista Alberto Oliart, permiti6 columbrar al PP que en el Ente, otra
vez, vale todo, con tal de que la maquina de ganar elecciones deje de cumplir funcién
social alguna y se cifia a cosechar votos al precio que sea. ¢
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La huelga general 29S (2010).
Un analisis desde el humor grafico

TRINIDAD NUNEZ-DOMINGUEZ (COORD)!

1.1. CONTEXTO DE PARTIDA

Nos resulto de especial interés la lectura del trabajo de investigacién denominado “Tra-
tamiento de la informacién en la huelga del 29 de septiembre de 2010” elaborado por
Roberto Aparici y Carmen Rivas y publicado por el Observatorio. Medios de Comuni-
cacion y Sociedad en 20112, Dicho informe realiza un exhaustivo analisis de noticias
sobre la huelga aparecidas tanto en diarios de tirada nacional (El Pais, El Mundo, la Ra-
z6n, ABC, Expansion, etc.) como en diarios locales (Balears, la Voz de Galicia, El Dia-
rio Vasco, etc.).

El mencionado estudio no s6lo es profundo ofreciendo respuestas a como se construye
una noticia y se socializa a la ciudadania respecto a un tema determinado (en este caso
la huelga del 29-S) sino que resulta provocador (en el mejor sentido de la palabra), ins-
pirador, suscitador de nuevas preguntas. Y esto es lo que nos ha movido a seguir in-
dagando sobre como ha sido “mirada” la huelga desde los diarios pero con una pers-
pectiva complementaria. Nuestra pregunta de partida ha sido: ¢qué tratamiento se ha
hecho desde el humor grafico?

En concreto nos hemos propuesto:

A. Estudiar el tratamiento que el humor grafico ha realizado en diferentes diarios es-
panoles sobre la Huelga General del 29 de Septiembre de 2010; las reformas pro-
movidas por el Gobierno que daban argumento a dicha huelga y los efectos de la
mencionada huelga.

B. Cuantificar la presencia del tema antes, durante y después de la Huelga.

C. Sondear la imagen transmitida de los lideres politicos y sindicales en las vifietas y
tiras comicas.

1.1. El humor

Una de las definiciones que el Diccionario de la Real Academia de la Lengua ofrece so-
bre el humor es: modo de representar la realidad (RAE, 2001:1240). El uso del humor
supone valorar, dar una opinion... Esta dimension critica, agudamente intelectual, re-
sulta un recurso de extraordinaria importancia como mecanismo de defensa/ataque
frente/ante el poder, la movilizacion, las ideas de otras personas o instituciones.

Desde la psicologia se entiende que el humor da su coloracion afectiva a las emociones
o alas ideas. El humor no s6lo muestra emociones sino que ilustra y enriquece las ideas,
analizando la realidad desde una perspectiva original, propia.

Hemos resaltado en otras ocasiones que lo contrario de lo divertido es lo aburrido y no
lo serio. Por lo tanto, las cosas pueden ser divertidas y serias a la vez (Nufiez et al, 1996).
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En ese sentido, el humor puede ser serio y profundo, encargandose de destacar una si-
tuacion determinada y de hacer pensar seriamente sobre ella.

1.2. El humor grafico

Los géneros periodisticos se pueden definir como las formas que busca el periodista
para expresarse, debiendo hacerlo de modo diferente, segun la circunstancia de la no-
ticia, su interés y, sobre todo, el objetivo de su publicacién (Armijos, 2010:94). Esta
misma investigadora hace un repaso exhaustivo y critico a las diferentes clasificacio-
nes que existen sobre géneros periodisticos y recoge con claridad el humorismo gra-
fico dentro del género visual. Distingue entre la tira y la vineta. Deja en otro apartado
al chiste grafico al que adjudica el papel de entretener frente a la tira y a la vifieta a las
que concede caracter informativo o de opinién vinculado a la actualidads.

El humor gréfico es, pues, una forma de subrayar, de poner de relieve un tema puntual
desde la “mirada” de quien lo firma. Esto nos hace considerarlos mas articulos de opi-
nion que de informacién en su sentido mas aséptico. La Uni6 de Periodistes Valencians#
lo define muy claramente cuando dicen que es un género capaz de expresar el com-
promiso civico teniendo como punto de partida el ingenio y la creatividad. El objetivo
es promover la reflexion y contribuir a la accion en torno a un tema o personaje de in-
terés publico. Y es clarificador el trabajo de Tejeiro y Ledn en este sentido (20009).

Es una mirada particular sobre la actualidad que implica, al mismo tiempo, la pirueta
emocional divertida y relajante y la llamada a la reflexion critica y al analisis del suceso
o del personaje tratado. Guillamet ya advertia en 1988 que en la prensa no solo se debe
hablar de informadores sino de informadores graficos, periodistas graficos donde se in-
cluyen fotografos y dibujantess. Todo es informacion... El espacio del dibujante habi-
tual o una tira comica pueden decir tantas cosas de interés como una crénica politica
convencional (Guillomet, 1988: 57). Este equipo de este trabajo considera que, muchas
veces, no solo “dice tanto como” sino “mas que” porque mientras que la forma litera-
ria, la palabra incide en lo reflexivo, la imagen grafica, el dibujo incide en lo instintivo-
sensorial, en lo emocional... llegando mucho antes a la persona que recibe esa opinion.
Podriamos decir que el humor grafico es el poder sintético de la retérica y es mas facil
de que enganche en los sentimientos de la persona, lo cual le concede un poder ex-
traordinario de persuasion.

2. METODOLOGIA

El equipo lo primero que hizo fue seleccionar los medios que se iban a convertir en ob-
jeto de anélisis, decidiéndose cuatro diarios de tirada nacional: El Pais, ABC, El Mundo
(edicion Andalucia) y La Razon. Seguidamente se acot6 el segmento temporal a estu-
diar, decidiéndose cuatro meses de estudio. Meses de septiembre y octubre de 2010,
el mes de la huelga y el siguiente porque nos permite valorar su repercusiéon inmediata.
Meses de enero y febrero de 2011, meses de negociaciones. Para la recopilacion de la
informacion se elabor6 una ficha de anilisis de contenido que iba a permitir obtener
una informacién cuantitativa ademaés de cualitativa comtn, compartible.

3. RESULTADOS

Vamos a ofrecer s6lo un cuadro-resumen de los datos ya trasladar a estas paginas toda
la documentacidn resultaria excesivo. No se puede olvidar que se ha elaborado una fi-
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cha de analisis por cada una de las vifietas encontradas en relacién al tema de estudio,
lo cual ha supuesto un primer dossier de trabajo con documentos de partida a lo que

hay que sumar una serie de cruces de datos que se han realizado también.

de los lideres politicos

ABC
Numero total de vifietas 272
Nuamero total de vifietas dedica- 1] 7:1 OSSR 25 9,19%
das a la Huelga, los lideres poli- Septiembre 14
ticos o sindicales y a las negocia- Octubre........ 5
ciones Enero .......... 4
FebIrero ......coceveevervvenennuennenn 2
Secciones en las que aparecen Editorial.....ccccccevenenenenennene. 10
OPINION ..covvererereeererienieeeeneen 11
Agenda......ocoeeevierienieniiennenne 2
Espafia .....ccccceveveereiieenceeenne 2
Autores MiNgote....ccceevveeeveerrvenrreennnens 10
Martin Morales..............c........ 4
Puebla ......cooeveevieeeiricieeennns 9
Calderdn ........oceeeveevveneeeennen. 2
Valoraciones sobre el tema Negativa....ccceeveeeveeereensueennnens 100%
Valoraciones sobre la actuacion Negativa....ccceeveeeveeereensueennnen. 100% de las veces
de los lideres sindicales
Valoraciones sobre la actuacion Negativa.....cceeveeeveeereensueennnen. 100% de las veces

Conclusiones

El mes de septiembre ha sido el mas prolijo y des-
pués de hacer una valoracion cualitativa del conjunto
de vifietas se puede afirmar que los Sindicatos han
tenido que hacer la Huelga “por obligacion”, para
justificarse ante millones de trabajadores a los que,
parece, no defienden demasiado.

El anélisis cualitativo que se extrae del mes de octu-
bre es que la Huelga ha sido una mera estrategia
“casi” pactada con el Gobierno.

La lectura cualitativa del mes de enero nos trae que
existe una clara separacion entre clase trabajadora y
sindicatos.

En febrero se vuelve a subrayar la connivencia entre
Sindicatos y Gobierno.
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EL PAIS
NP total de vifietas 480
NP© total de vinetas dedicadas a la Total.coeeveeieeeieeeeeeeeeen 31 6,41%
Huelga, los lideres politicos o Septiembre .......cccceecvereeeennen. 15
sindicales y a las negociaciones Octubre ...c.cocvevveveereneneneenene 2

Enero .....cccoovvevviiiiiiiiiiieennnn. 10

| <103 <) oo SO 4
Secciones en las que aparecen OpinioN ...oeeveeeeereeieeeene 6

Espafa .....cccoceveevienneenennenen. 25
Autores Peridis 25

El Roto 4

Forges 2
Valoraciones sobre el tema Negativa....ccceeveeeveeereensueennnen. 93,5%
Valoraciones sobre la actuaciéon Negativa....ccceeveeeveeereenseeennnen. 93,59% de las veces
de los lideres sindicales
Valoraciones sobre la actuaciéon Negativa ..cccceeveeeeveeereenseeennnen. 93,59 % de las veces

de los lideres politicos

Conclusiones

El mes de septiembre ha sido el mas prolijo y des-
pués de hacer una valoracion cualitativa del conjunto
de vifietas se puede afirmar que la lectura es, funda-
mentalmente, negativa. A los dos Sindicatos mayori-
tarios los “tratan” como siameses.

El anélisis cualitativo que se extrae del mes de octu-
bre es una valoracion absolutamente negativa con
respecto al tema en cuestion como sobre los diferen-
tes agentes sociales.

De la lectura cualitativa del mes de enero extraemos
que aunque sigue primando una valoraciéon negativa
hay una cierta postura de entendimiento de la posi-
cion de Gobierno y Sindicatos.

En el mes de febrero pese a la valoracion eminente-
mente negativa, se aprecia cierta benevolencia ante
el hecho de que haya acuerdos entre Gobierno y Sin-
dicatos porque ello se considera importante.
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EL MUNDO
N total de vifietas 480
NP© total de vinetas dedicadas a la Total.coeeveeieeeeeeeeieeeeeeen 31 6,45%
Huelga, los lideres politicos o Septiembre........cccceevvereeuennen. 15
sindicales y a las negociaciones Octubre ...c.ceoveveeveerenereeneeaene 6
Enero ......oeeveeeeiiiininiiiiiiinnnn, 7
| <103 <) oo SO 3
Secciones en las que aparecen OpinioN ...oeeveeeeereeieeeene 28
Sevilla......ccoeeeeeeeeeceeeieeieene 3
Autores Gallego y Rey ....covveeveneenneennen. 6
Idigoras y Pachi.................... 6
Ricardo .....cceeeeeeeeecveeeeeecnnenne 4
Martinez......ceeeveeeveeeveecreennnen. 4
Valoraciones sobre el tema Negativa....ccceeveeeveerreenseeenneen. 100%
Valoraciones sobre la actuacion Negativa....ccceeveeeveeereenseeennnen. 100% de las veces
de los lideres sindicales
Valoraciones sobre la actuacion Negativa....ccceeveeeveeereensueennnen. 100% de las veces

de los lideres politicos

Conclusiones

El mes de septiembre ha sido el mas prolijo y des-
pués de hacer una valoracion cualitativa del conjunto
de vifietas se puede afirmar que los Sindicatos y el
Gobierno son responsabilizados directamente de la
crisis econoémica. La imagen de politicos y sindicalis-
tas queda infantilizada

En el mes de octubre se sigue ahondando en la inuti-
lidad y decadencia de los sindicatos y en la inutilidad
del gobierno

La lectura cualitativa del mes de enero vuelve a traer
una imagen negativa de Gobierno y Sindicatos, inca-
paces de negociar la reforma laboral. Se alude expre-
samente la dependencia de Zapatero de Merkel y su
falta de ideas.

En febrero se sigue valorando negativamente al Go-
bierno, especial-mente a Zapatero, y no aparecen re-
presentados los Sindicatos.
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LA RAZON
NP total de vifietas 271
NP© total de vinetas dedicadas a la Total.cceeeeeieeeiereeieeeeeeen 22 8,1%
Huelga, los lideres politicos o Septiembre........cccceevverereennen. 12
sindicales y a las negociaciones Octubre ...c.cocveveereereereeeeene 3
Enero .....cccovveviiiiiiniiiieennn. 6
Febrero ......coccevveeveeveeneneenen. 1
Secciones en las que aparecen OpinioN ..coveveeeiereeeeeene 22
Autores Montoro.....ccceeeeeveeeiieceneennnn. 11
Esteban ......cccoeceeverviencneenen. 10
Calll.eeeieeeeeeeeeeeeeeen 1
Valoraciones sobre el tema Negativa....ccceeveeeveeereenseeennnen. 100%
Valoraciones sobre la actuacion Negativa....ccceeveeeveeereenseeennnen. 100% de las veces
de los lideres sindicales
Valoraciones sobre la actuacion Negativa.....cceeveeeveeereensueenneen. 100% de las veces

de los lideres politicos

Conclusiones

El mes de septiembre ha sido el mas prolijo y des-
pués de hacer una valoracion cualitativa del conjunto
de vifietas se destaca el papel de los sindicalistas, a
los que se presenta como tosco, torpe, burdo gober-
nada por la fuerza bruta y no por los argumentos.
Quedan explicitados los piquetes. A la vez se subraya
la poca recursion que ha tenido en la ciudadania.

El mes de octubre convierte a la huelga, sus causas y
consecuencias practicamente en invisible.

En enero la reforma sindical planteada y la negocia-
cion con los sindicatos es comparada con la negocia-
cion con ETA. Consideran que en ambos casos el Go-
bierno “se baja los pantalones”.

En febrero se vuelve a hacer un paralelismo entre ne-
gociacion colectiva y terrorismo. En concreto se usa
el lema de la Huelga “iYo voy!” para referenciar una
manifestacion a favor de las victimas del terrorismo.
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4. CONCLUSIONES FINALES

El humor grafico no ha sido una gran ventana desde la que mirar la Huelga del 29 de
septiembre y en especial todas las causas y consecuencias que la generaron y que ha ge-
nerado. En ningtn diario dicho tema supone un 9% de la opinion.

Aunque las diferencias entre diarios son minimas, son el ABC'y La Razén quienes mas
“opinan” y lo hacen adjudicandole un caracter absolutamente negativo tanto de la ac-
cion concreta (la huelga) como de las personas y organizaciones que la rodeaban. Por
ejemplo, E1 ABC deja entrever una union interesada (y perversa) entre lideres sindicales
y Gobierno como si los primeros fueran una “avanzadilla” del segundo y trabajaran para
él, como si todo fuera una puesta en escena sin contenido y sin que suponga desgaste
para el propio Gobierno. El Mundo también hace este apunte

De los cuatro meses estudiados, es el mes de septiembre el que més “comentarios hu-
moristicos” promueve. En el ABC se llega a superar el 20% y La Razon llega al 18%. El
Pais y El Mundo comparte, por igual, un 12,5%. Podemos entender que se le concede
mas relevancia a la Huelga en si misma que a las causas o a las consecuencias. Por ejem-
plo queda en un territorio casi invisible el logro de un pacto Gobierno-Sindicatos. Si si-
guiéramos el dicho de que lo que no se cuenta no existe, parece que lo que si existe es
la invisibilizacion de las consecuencias de reivindicar derechos sindicales; lo cual es bas-
tante perverso. Por ejemplo El Mundo hace una dura critica tanto del Gobierno como
del papel de los Sindicatos responsabilizdndolos del hundimiento de la situacion eco-
nomica del pais. A los sindicatos, especificamente, les reprocha su pasividad y al Pre-
sidente del Gobierno su improvisacion en las reformas y su dependencia del exterior.
No se aprecian en ningin momento alusiones a la patronal. Se visibiliza de una forma
mas clara al sindicato UGT frente al sindicato CC.0O. De todas maneras suelen ir am-
bos sindicatos “de la mano”, pero en el sentido infantilizado de la palabra no en el sen-
tido de que juntos pueden hacer mas presion y tener mas fuerza negociadora. Y a los
sindicalistas se les tacha de inttiles o decadentes. La Razén se centra en los piquetes
informativos, tinéndolos de torpeza y agresividad.

El Pais hace una lectura, fundamentalmente, negativa tanto de los lideres politicos (del
gobierno y la oposicion) como de los lideres sindicales; aunque se aprecia un punto de
vista benevolente cuando se consigue el pacto social. Asi pues, es un diario critico con
el tema y las organizaciones pero da un margen de crédito por el interés de que haya
acuerdos porque entiende que van a favor de la ciudadania.

Sabemos que la opinién periodistica no genera cambios directos en la opinion publica;
lo que hace, con frecuencia y con fuerza, es reforzar ideas previamente establecidas. Por
ese motivo los diarios son comprados por las personas afines a sus lineas editoriales.
En este caso, y a pesar de la pequefia concesion que hace El Pais, abruma y debe pre-
ocupar al sindicalismo y a la clase politica tanta unanimidad en la consideracion.
Debe preocupar la mirada negativa que reviste de trasnochada la intervencion sindi-
cal o, en algunos casos, de estipida y bronca . M4s debe preocupar si se tiene en cuenta
que, como hemos dicho, que esa composicion de imagen y palabra tan sintética que es
el humorismo grafico llega antes a las emociones que a las razones. Por tanto podemos
intuir que socializan de una manera més sutil. Podriamos hablar de algo parecido al cu-
rriculo oculto: lo que se ensefia sin pretenderlo, queda en el imaginario colectivo sin
poder repensarlo. Asi se construyen los prejuicios.
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Dos ejemplos del diario La Razén y su vision de los sindicalistas:
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Tres ejemplos de EI Mundo y su visiéon de que la Huelga no va a tener ni repercusion
ni sentido, hasta puede estar “bien vista” por el Gobierno y donde el Sindicato UGT
“pinta mas” que CC.0O.
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